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 السيرة الذاتية 

 

 

 

 الشخصية المعلومات

 عبد الرزاق العقولد. :اسم عضو هيئة التدريس

 أستاذ مساعد :الأكاديمية الرتبة

 الاعمال  الكلية:

 التسويق الرقمي القسم:

 اردني الجنسية:

 اربد العنوان:

 07974242963 رقم الهاتف:

 a.aloqool@aau.edu.jo البريد الإلكتروني:

 العلمية المؤهلات
 :الدرجات العلمية مع المجالات والمؤسسة والتاريخ

 2005جامعة اليرموك  التسويقفي  بكالوريوس 

 2010التسويق، الجامعة الأردنية، في  ماجستير. 

 : امتحان شامل عنوان الرسالة/ المشروع

 2016التسويق الرقمي، جامعة جيرني الأمريكية، في  دكتوراه. 

 عنوان الاطروحة : 

 أثر التجارة الاجتماعية على نية العملاء الأردنيين في الشراء عبر مواقع التواصل الاجتماعي.

 الأكاديمية الخبرة
 8 :المدة years 
 فيلادلفيا، جامعة الشرق الأوسط، جامعة العلوم التطبيقية، جامعة الجوفجامعة  :الجامعة 
 :أستاذ مساعد الرتبة الأكاديمية 
 :2017 تريخ منح الرتبة 
 :جامعة الجوف الجهة المانحة للرتبة 
 الاعمال :لكليةا 
 المملكة العربية السعودية والأردن :البلد 

 

 أكاديمية الغير الخبرة
 المدة: 
 المؤسسة: 
 القسم: 
 البلد: 

 المهنية الشهادات
  

  

 

 صورة شخصية
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 المرموقةالعضوية الحالية في المنظمات 

  

  

 والجوائز الاوسمة
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